Ausgangslage

Menschen mit sehr knappen
finanziellen Mitteln haben
oft keinen Zugang zu einem
respektvollen und

bezahlbaren Coiffeurbesuch.

Damit fehlt ihnen nicht nur
eine gepflegte aussere
Erscheinung, sondern auch
ein Ort, an dem sie gesehen,
gehort und ernst
genommen werden.

Dies wirkt sich auf ihr
Selbstbild aus: Viele erleben
sich weniger als wertvoll,
fuhlen sich unwohl in ihrem
Auftreten und ziehen sich
eher zuruck. Dadurch wird
auch ihre soziale Teilhabe
eingeschrankt und es kann
sich negativ auf ihre
Chancen bei der Jobsuche
oder beim Knupfen sozialer
Kontakte auswirken.

Raume mit bezahlbaren und
niederschwelligen
Dienstleistungen wie einem
Coiffeurangebot, die
gleichzeitig echte
Begegnung ermaoglichen
und Zeit far Gesprache Uber
das eigene Leben sowie
Uber Fragen von Sinn und
Glauben bieten und in
denen die Werte des
Evangeliums konkret
erfahrbar werden, sind fur
viele kaum zuganglich.

Zielgruppen

Primare Zielgruppe
Menschen am Rand der
Gesellschaft mit sehr
geringem Einkommen - z. B.
Wohnungslose, Frauen im
Rotlichtmilieu,
Drogenkonsumierende,
GeflUchtete,
Schutzsuchende sowie
Personen in sozialer
Betreuung.

Sekundare Zielgruppe

- Personen, die eine
gunstige Option bendtigen
oder schatzen - darunter
Alleinerziehende, altere
Menschen mit kleiner Rente
und Menschen in
vorubergehenden
finanziellen Schwierigkeiten.
- Menschen, die einen
niederschwelligen Ort der
Begegnung suchen und
dankbar sind fur ein offenes
Ohr

- Frauen, die aus kulturellen
oder religiosen Grunden
einen geschutzten,
blickgeschutzten Raum
bendtigen (z. B. Muslimas).

Tertiare Zielgruppe
Menschen mit stabilem
Einkommen, die regulare
Preise zahlen und das
Projekt bewusst
unterstutzen mochten.

Projekt

CUT N’ GO ist ein soziales
Coiffeurangebot, das allen
Menschen unabhangig von
ihrer finanziellen Situation
einen Haarschnitt
ermoglicht. Im Zentrum
steht der Mensch mit seiner
Wurde und seinen sozialen
Bedurfnissen.

Aus der Haltung der
Nachstenliebe heraus wird
der Haarschnitt zu einem
Zeichen von Zuwendung,
Wertschatzung und
Begegnung. Zeit fur
Gesprache, Zuhoren und
respektvollen Austausch
gehoren ebenso dazu.

Wenn gewunscht, besteht
auch Raum fur
niederschwellige Gesprache
uber Gott, Glauben und das
Evangelium.

Der Haarschnitt basiert auf
einem solidarischen
Preismodell: Jede Person
entscheidet selbst, wie viel
sie geben kann und madchte.

Input / Aktivitaten

1. Personelle Ressourcen/
Raumliche Ressourcen:

- Zwei Coiffeusenstellen (gesamt

ca. 110 Stellenprozente)

- Raumlichkeit / Salon fur

Coiffureserviceangebote und

digitale infrastruktur

2. Know-How (Preisstrategie):
Entwicklung des Preiskonzeptes

3. Mobile Ausrustung fur
Einsatze bei Institutionen:
FUr die Verwirklichung von

Ehrenamtlichen Stunden und

Besuche bei Institutionen.

4. Begleitgruppe:
Eine Begleitgruppe wird
eingesetzt.

5. Prasenz auf Social Media
und Webseite:

CUT N' GO macht das Angebot

und das kirchliche
Sozialengagement digital

sichtbar und ermaoglicht einen

Zugang fur interessierte
Personen und Institutionen.
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LEISTUNGEN

Output

- Termine werden angeboten

- Begegnungen und Gesprache
zu Alltagsthemen, Leben, Sinn

und Glauben im Coiffeur Salon

- Preiskonzept ist entwickelt

- Der Haarschnitt ist fur jeden
bezahlbar

- Haarschneideangebot in den
Lebenswelten der Zielgruppe 1
und 2

- CUT N GO nimmt an kirchlichen
und offentlichen Events teil.

- Es werden Ressourcen
bereitgestellt: Stand,
Werbematerialien, Personal, etc.

- Dienstleistungen werden vor
Ort angeboten.

Strategische Fragestellungen
werden in den Sitzungen
diskutiert und unterstutzt
dadurch die strategische
Weiterentwicklung von CUTNGO.

Regelmassige Posts, Artikel und
Updates auf Social Media

Indikator

- Online Terminbuchsystem auf
der Webseite

- Anzahl Kund:innen / Jahr: 500
mind. 40% Zielgruppe 1 & 2

-Statements von Kundschaft

- Erfahrungen der Coiffeusen,
Geschichten von Begegnungen

- Auf www.cutngo.ch ist das
Preiskonzept 6ffentlich publiziert

- die Kundschaft bestimmt den
Preis

- Zusammenarbeit mit sozialen
Institutionen der Zielgruppe 1
und 2

-Anzahl Insitutionen: 6
-Anzahl Einsatze: 12 pro Jahr

-Anzahl offentlicher Events
-Foto/Video, Instastories/Posts

-Anzahl durchgefuhrter
Dienstleistungen am Stand

Diese Begleitgruppe besteht aus
mindestens funf Personen, die
aus unterschiedlichen
Berufsfeldern und
gesellschaftlichen Kontexten
kommen.

- Instagram-Account, Anzahl Posts,

Stories

- Aufrufe/ Klicks
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Outcomell
(kurz- bis mittelfristige
Wirkungsziele)

- Personen aus allen
Gesellschaftsschichten finden
Zugang zu einem bezahlbaren
professionellen Coiffeurbesuch.

- Selbstwert wird durch den
Haarschnitt gestarkt

- Wiurde des Menschen wird
bewahrt

- Menschen fuhlen sich
willkommen und ernst
genommen und nutzen den
Salon als Ort fur Austausch und
personliche Gesprache

- Inanspruchnahme des Angebots

- Durch den generierten Ertrag
entsteht finanzielle Stabilitat des
Angebots und ermaoglicht die
Weiterentwicklung von CUT N GO

- CUT N GO tragt zu einer
starkeren Vernetzung im lokalen
Sozialraum bei und erreicht
Menschen direkt in ihrer
Lebenswelt, indem es mit
sozialen Institutionen kooperiert,
die dieselbe Zielgruppe haben.

- Besucher des Events kennen
das Projekt und verstehen das
Angebot.

Fragestellungen von CUTNGO
werden aus unterschiedlichen
Perspektiven reflektiert und
potenzielle blinde Flecken
frihzeitig erkannt.

Steigerung der Sichtbarkeit und
Bekanntheit des Projekts bei den
Zielgruppen

Indikator

mind. 20 positive
RUckmeldungen per Google-
Forms Umfrage

Informationen:

- Gesellschaftsschicht

- Wirkung des neuen Haarschnitt
auf das Selbstbewusstsein

- Erlebnis im CUTNGO

- Finanzieller Ertrag durch
Dienstleistung.

- Davon mind. 50% Kundschaft
der Zielgruppe 3.

- Anzahl Kooperationen mit
Sozialinstitutionen: 6

- mind. 150 Personen/ pro Jahr in

Institutionen Haaregeschnitten

- Social Media-Posts, die Einblick
geben in die Einsatze in den
Insitutionen

-Neue Kundschaft wird
angeworben

- Es wird Protokollgefuhrt
- mind. 3 Sitzungen pro Jahr mit
der Begleitgruppe

Anzahl

- Follower: mind. 600 bis Ende
2026

- Likes, Shares, Comments, DM's

WIRKUNGEN

Ty U e —

Outcome li
(langfristige Wirkungsziele)

- Wiederholte in
Inanspruchnahme des Angebots

- Durch die Zufriedenheit der
Kundschaft wird das Angebot
weitererzahlt und neue
Kundschaft wird generiert

- Starkung der psychischen
Gesundheit durch
niedrigschwellige Orte der
Wertschatzung, Pflege und Ruhe.

- Der Salon wird langfristig als
niederschwelliger Begegnungsort
wahrgenommen und geschatzt.

- langfristig stabiles Sozialangebot
mit diakonischer Prasenz im
Sozialraum

- Ressourcen fur weitere
Innovation

- kleinere Abhangigkeit von
Stiftungen

CUT N GO wird als innovatives
Sozialprojekt sichtbar und macht
kirchliches Sozialengagement im
offentlichen Raum sichtbar

Durch die Einbindung vielfaltiger
Perspektiven kann CUTNGO
kreative Losungen fur
Herausforderungen entwickeln.

Indikator

Bericht aus dem
Terminbuchungssystem:

- Anzahl Personen, die das

Angebot regelmassig in Anspruch

nehmen

- Anzahl Neukunden

- Stammkunden erleben und
berichten langfristig von
gesteigertem Wohlbefinden
(Selbsteinschatzung).

- Kundschaft kommt regelmassig
zum Coiffeur.

- 2/3 der Fixkosten konnen durch
den Ertrag der Dienstleitung
gedeckt werden.

- mind. zwei neue Innovationen
werden umgesetzt

- Langfristige Kooperationen mit
Partnerorganisationen

- Medienberichte

- Losungsansatze, ldeen und
Initiativen, die auf Beratung der
Begleitgruppe zurluckgehen

- Protokoll wird gefuhrt

Impact

CUT N' GO tragt in
mehrfacher Hinsicht zu
einer positiven
gesellschaftlichen und
kirchlichen Veranderung bei:

- Menschen in prekaren
Lebenssituationen und
sozialer Isolation erfahren
durch das Angebot von CUT
N' GO eine Starkung ihres
Selbstwerts, ihrer
emotionalen Stabilitat und
ihrer sozialen Teilhabe.

-CUT N' GO verandert die
Wahrnehmung von Kirche in
der Offentlichkeit. Kirche
wird als nahbar, solidarisch
und konkret unterstutzend
erlebt.

- Im Sozialraum leistet CUT
N' GO einen Beitrag zur
Entwicklung des
Gemeinwesens, indem es
Begegnungen zwischen
unterschiedlichen
Lebenswelten ermoglicht
und soziale Verbindungen
starkt.

- CUT N' GO tragt zur
Kirchenentwicklung bei,
indem es eine neue,
lebensnahe Prasenzform
von Kirche erprobt und
sichtbar macht. Durch das
konkrete Handeln und die
Begegnungen auf dem
Coiffeurstuhl werden
zentrale Werte des
Evangeliums glaubwurdig
vermittelt. Dadurch entsteht
Vertrauen und Menschen
entdecken Kirche/das
Evangelium als relevant fur
ihr eigenes Leben neu.



